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拝
啓　

盛
夏
の
候
、
平
素
よ
り
格
別
の
ご
愛
顧
を
賜

り
、
厚
く
御
礼
申
し
上
げ
ま
す
。

　

本
年
も
折
り
返
し
を
迎
え
ま
し
た
が
、
上
半
期
は

各
国
の
関
税
政
策
や
国
際
情
勢
の
不
安
定
化
を
背
景

に
、
流
通
業
全
体
に
多
く
の
影
響
が
見
ら
れ
ま
し

た
。
加
え
て
、
国
内
で
は
記
録
的
猛
暑
が
続
き
、
配

送
・
接
客
の
現
場
で
は
例
年
以
上
に
き
め
細
や
か
な

対
応
と
工
夫
が
求
め
ら
れ
た
こ
と
と
存
じ
ま
す
。

　

こ
う
し
た
中
で
も
、
中
小
事
業
者
の
皆
様
の
「
顔

が
見
え
る
商
い
」
や
、
地
域
に
根
ざ
し
た
信
頼
関
係

が
、
消
費
者
に
と
っ
て
あ
ら
た
め
て
大
き
な
価
値
を

持
ち
始
め
て
い
ま
す
。
下
半
期
は
、
各
地
で
展
示
会

や
新
作
発
表
が
本
格
化
し
、
商
品
を
手
に
取
っ
て
確

か
め
、
関
係
者
と
直
接
交
流
で
き
る
機
会
が
増
え
そ

う
で
す
。
消
費
者
の
価
値
観
も
、
価
格
だ
け
で
な

く
、
長
く
使
え
る
品
質
や
修
理
・
保
証
な
ど
の
安
心

感
を
重
視
す
る
傾
向
が
強
ま
り
、
地
域
店
な
ら
で
は

の
細
や
か
な
対
応
や
、
作
り
手
の
思
い
を
伝
え
る
接

客
が
、
こ
れ
ま
で
以
上
に
評
価
さ
れ
る
時
代
と
な
り

つ
つ
あ
り
ま
す
。

　

ま
た
、
大
手
が
進
め
る
デ
ジ
タ
ル
化
と
は
異
な
る

形
で
、
中
小
・
個
人
店
な
ら
で
は
の
柔
軟
さ
や
対
応

力
が
、
お
客
様
と
の
絆
を
深
め
る
強
み
と
し
て
浮
か

び
上
が
っ
て
き
て
い
ま
す
。
価
格
だ
け
で
な
く
、

「
安
心
で
き
る
対
応
」
や
「
気
軽
に
話
せ
る
場
所
」

と
言
っ
た
温
か
い
人
間
的
な
繋
が
り
こ
そ
が
、
今
の

時
代
の
消
費
価
値
に
繋
が
っ
て
い
る
の
か
も
し
れ
ま

せ
ん
。

　

こ
う
し
た
時
代
だ
か
ら
こ
そ
、
私
た
ち
は
あ
ら
た

め
て
、
〝
小
さ
な
商
い
〞
が
持
つ
力
と
可
能
性
を
見

つ
め
直
す
必
要
が
あ
る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

今
後
と
も
皆
様
の
歩
み
に
寄
り
添
い
、
情
報
提
供
を

通
じ
て
業
界
の
発
展
を
支
え
る
存
在
で
あ
り
た
い
と

願
っ
て
お
り
ま
す
。

　

厳
し
い
暑
さ
が
続
き
ま
す
が
、
ど
う
か
ご
自
愛
の

う
え
、
皆
様
の
ご
健
勝
と
ご
繁
栄
を
心
よ
り
お
祈
り

申
し
上
げ
ま
す
。
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「日本のジュエリーの頂点がこ
こに。２年に一度の最高峰」をテ
ーマとしたＪＪＡジュエリーデザ
インアワード２０２５の授賞式が
２７日午前１１時から開催され
る。全国から寄せられた応募作の
中から、厳正な審査を経て選ばれ

た栄光の授賞作品が発表される。
同アワードは、日本のジュエリー
デザインの未来を担うクリエイタ
ーたちが歴史にその名を刻む舞台
として位置づけられている。展示
ブースでは今年入賞した全２３作
品が展示される予定。

毎年最新のデザインを提案する
「デザイナーパビリオン」には、
今年もジュエリーデザイン界をリ

ードするノブコイシカワをはじ
め、国内外から３０名以上のジュ
エリーデザイナーが集結する。オ

来場事前登録が必須に
ジャパンジュエリーフェア２０２５ ８月２７～２９日、東京ビッグサイト

多くの来場者で賑わう、昨年のＪＪＦ２０２４

年末商戦向けジュエリー展示会として国内
最大規模を誇るジャパンジュエリーフェア（ＪＪ
Ｆ２０２５）が８月２７日から２９日まで東京ビッ
グサイトで開催される。インフォーママーケッツ
ジャパンと（一社）日本ジュエリー協会（ＪＪＡ）
の共催による同展示会は、１９９３年の初開
催以来、「業界による業界のための展示会」
をモットーに業界プロフェッショナルのための
商談・ビジネスマッチングの場として定着して
いる。
世界最大のジュエリー展「香港ジュエリー＆

ジェムワールド」を主催するインフォーマ社とＪ
ＪＡのパートナーシップのもと開催される同展

示会は、日本およびアジアにおけるジュエリー
マーケットへの重要なゲートウェイとしての地
位を確立している。厳しい時代であるからこ
そ、消費者ニーズを正しく理解し、市場ニーズ
にあった商品を提供することが求められる中、
ＪＪＦは売れる商材の企画提案の場、買い付け
の場として多くの支持を集めている。
また、業界教育や新たな市場拡大を目的と

した多彩な併催プログラムも用意されており、
卸、小売業のバイヤーはもとより業界関係者
にとっては「見逃すことのできない参加必須イ
ベント」として定着している。

●名　　称：ジャパンジュエリーフェア２０２５（ＪＪＦ２０２５）
●会　　期：８月２７日（水）～８月２９日（金）１０：００～１８：００（最終日は１７：００まで）
●会　　場：東京ビッグサイト東５・６ホール
●公式サイト：https://www.japanjewelleryfair.com/（ＱＲコード参照）
●主　　催：インフォーママーケッツジャパン（株）、（一社）日本ジュエリー協会
●後　　援：経済産業省、日本貿易振興機構（ジェトロ）、

日本商工会議所、（公社）日本ジュエリーデザイナー協会、
（一社）日本真珠振興会、
プラチナ・ギルド・インターナショナル（株）、
（一社）日本金地金流通協会、
（一社）日本時計輸入協会、
全日本時計宝飾眼鏡小売協同組合、
（一社）日本メンズファッション協会、
（公社）日本通信販売協会

開　催　概　要

公式サイトはこちらから

ＪＪＡジュエリーデザインアワード２０２５授賞式

デザイナーパビリオンに３０名が出展
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リジナリティーあふれる一点もの
ジュエリーや、第一線で活躍する
ジュエリーデザイナー約３０名が

（一社）日本ジュエリー協会
（ＪＪＡ）は今年３月、国民生活
センターを訪問し、ジュエリー取
引に関する消費者相談の現状を共
有したと報告した。訪問買取では
「居座り」や「契約書未交付」な
どの強引な手口や、被災地支援を
装って安価に買い取る事例が報告
された。デート商法ではマッチン
グアプリを悪用し、恋愛感情を利
用して高額ジュエリーを契約させ

る手口が拡大中。ＳＮＳによる個
人間売買では、偽物や不良品の受
け取り、契約不履行に関する相談
が多い。さらに、販売証明書や鑑
別書の記載内容に関する照会も増
加しており、表示の正確性とルー
ル徹底が課題となっている。ＪＪ
Ａは、こうした相談情報を業界に
共有し、消費者保護と信頼性向上
に努める方針を示している。

出展し、最新のジュエリーデザイ
ンを披露する。

日本を代表する真珠産地から
６０社以上が参加し、アコヤ、白
蝶、黒蝶など、様々な種類の真珠
製品が揃う。バイヤーにとって産
地直送の製品を直接仕入れる絶好
の機会となる。
また、近年注目を集めるブライ
ダルジュエリー市場に向け、ダイ
アモンドを中心とした「ブライダ
ルダイヤモンドパビリオン」には
１０社がエントリーする。第３回

目となる今回は、アベジュエリー
（紡ぎ輪）、大沢商会（ブルーリ
バー）、グランバーガーダイアモ
ンズジャパン、光・彩、ＣＯＣＯ
ＲＯＮ、坂本貴金属店、ＳＡＫＵＲ
ＡＤＩＡＭＯＮＤ、サロンド能地
（ｉｚｕｍｏＫＡＮＯＵＲＩＮＧ）、世
界貿易、ヨシディア（Ｄ＆Ｄ１４
４）の１０社が出展予定で、高品
質なブライダルダイヤモンドや新
作リングを多数展示する。

真珠企業６０社超、ブライダルダイヤモンド１０社が参加

業界専門セミナーは例年満席が
続出するほどの人気があるプロ向
けの内容で、今年は３日間を通し
て全１２セッションが企画されて

いる。全プログラム聴講無料・完
全入替制で実施される。
主なセミナー・イベントは下表
の通り。

業界専門セミナー・イベント全１２セッション開催予定

特に注目されるのが、プラチ
ナ・ギルド・インターナショナル
（ＰＧＩ）設立５０周年を記念し
た特別企画として開催される「プ
ラチナ・ウーマン成功事例から学
ぶジュエリーマーケティング」の
トークセッション。ＰＧＩハンキ
ンソン尚子代表をはじめ、ヴァン
ドームヤマダ山田稔子副社長、エ
フ・ディ・シィ・プロダクツ皆川
弘樹常務取締役、田中貴金属リテ
イリング橘千佳株執行役員、ポン
デヴェキオホッタ堀田幸一取締役
セールス＆マーケティング部部長
が登壇する。
また、染色作家の二宮柊子氏、
ドレスメーカー学院を卒業した現
在活躍中のファッションデザイナ
ーたちの作品と、ノブコイシカ
ワ、栄光時計、アーチザンビレッ

ジ、クラフトジュエリーギャラリ
ーのジュエリーによるファッショ
ンショーも見どころの一つとなっ
ている。
さらに、ＪＪＡブライダルダイ
ヤモンド特別イベントではアンミ
カさんによるブライダルダイヤモ
ンドトークショーも予定されてお
り、業界関係者の注目を集めてい

注目のトークセッション・ファッションショー

８月27日（水） ●ＪＪＡジュエリーデザインアワード２０２５授賞式
 ●ＰＧＩ５０周年特別企画「プラチナ・ウーマン成功例から学ぶジュエリーマーケティ

ング」（パネルディスカッション）
 ●「第５回やさしく学ぶ販売に必要な宝石の基礎知識」
 ●「便利な時代に埋もれない、＂手の価値＂のあり方」（技能者育成セミナー）
 ●デザイナー＆クラフトマン交流会

８月28日（木） ●「ネオンブルーの輝きパライバ・トルマリン」
 ●「輝きを解き放つ！タヒチパールの真髄と、売上を加速させるプロモーション戦略」
 ●二宮柊子×ドレスメーカー学院同窓会ファッションショー
 ●「色金の世界」
 ●「中国市場の最新動向！」（中国語・ＡＩ翻訳予定）

８月29日（金） ●ＪＪＡブライダルダイヤモンド特別イベント（第１部・第２部）
 ●「世界の屋根から来た宝石たち」

る。
本年よりＷＥＢからの来場事前
登録が必須となった。入場は無
料。詳細は公式ホームページ（Ｑ
Ｒコード参照）で確認できる。

公式ホームページはこちらから

悪質商法・契約トラブルの実態を共有
ＪＪＡ、国民生活センターと情報交換



一緒に歩いてみませんか……
         確かな明日への第一歩。

組合員募集（紹介者必要）近畿経済産業局認可法人

日 本 宝 石 協 同 組 合
〒542－0081  大阪市中央区南船場３－２－２９
　　　　　　☎０６－６２４３－０１６６
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オールジャパンメガネチェーン
（ＡＪＯＣ、本部・東京）は７月
１９日、都内本部にて新役員就任
に伴う記者会見を開いた。５月の
通常総会で新たに選任された黒澤
昌寿理事長（㈱クロサワ眼鏡店）
は、業界が直面する課題に触れつ
つ、「３年後に迎える設立７０周
年に向け、加盟店や業界全体との
連携をさらに深めていきたい」と
力強く抱負を語った。
会見には黒澤理事長をはじめ、
森信也副理事長（㈱キクチメガ

ネ）ら新役員が出席した。
冒頭、挨拶に立った黒澤理事長
は「ＡＪＯＣの基本理念である
『ビジョンケア』を第一に掲げる
姿勢は変わらない」と強調。低価
格店との競争や人材不足など厳し
い状況を認識する一方で、国家検
定資格「眼鏡作製技能士」や、眼
科医会による「推奨店制度」とい
った新たな動きを「追い風」と捉
え、「消費者の利益となるよう積
極的に提言し、貢献していく」と
述べた。また、３年後の２０２８

近畿各府県の時計小売組合で構
成する、近畿時計宝飾眼鏡小売組
合連合会によるブロック会議（通
称：近畿ブロック会議）が、７月
１５日、南場会館（大阪市中央

区）で開催された。当日は、大
阪、京都、和歌山、滋賀の各時計
組合役員が出席。組合員の減少や
組織の法人格維持など、各組合が
直面する課題が報告される中、議

年に迎える設立７０周年に向
けては「お客様や社会への
感謝を示す記念事業を検討
したい」と意欲を見せた。
質疑応答では、令和７年
５月現在の加盟企業は２６
社、総店舗数は３０７店であ
ること、社員総数１,９３３
名のうち１,１８４名が眼鏡作製技
能士資格を保有していることが報
告された。
各委員会からは、加盟店支援の
具体的な取り組みとして、商品委
員会（清水学委員長）が共同仕入
れ事業の強化とオリジナル商品開
発の継続、販促広報委員会（布田

善久委員長）が春風亭昇太師匠を
起用した販促用動画コンテンツの
新規制作、教育委員会（板倉康貴
委員長）がオンラインでの専門講
座の継続などを発表した。
喫緊の課題である人材不足につ
いては、各社とも採用に苦慮して
おり、離職対策や定着率向上が重

要との認識で一致。千葉・滋賀で
先行する推奨店制度については、
「消費者本位の制度として正しく
機能するよう、眼科医との丁寧な
連携が不可欠」との見解が示され
た。新体制のもと、ＡＪＯＣは教
育と支援を両輪に、節目の７０周
年に向けた歩みを進めていく。

論はメーカー主導で変化する流通
のあり方にも及び、地域の小売店
が抱える構造的な問題が浮き彫り
となった。
会議では、セイコーウオッチの
「コアショップ」制度をきっかけ
に、店頭の商品構成についての意
見交換が行われた。ある出席者か
らは「かつては問屋が各店の特性
に見合った商品をプロデュースし
供給してくれたが、メーカー直販
が主流となりその機能が失われ
た」、「問屋がきっちりと機能し
ていれば、今のように『商売がで
きない』ことにはならなかった」
と、卸機能の低下が地域の小売店
を苦しめている現状を吐露した。
この流れで、地域の垣根を越え
た仕入れの可能性についても議論

が及んだ。和歌山のある組合員
が、カシオ製品を名古屋の卸商社
である瑞穂商事から仕入れている
事例を紹介したことで、「他地域
の問屋から仕入れることはできな
いのか」「エリアの縛りはないの
か」といった声が上がり、各店が
既存の枠組みにとらわれず、新た
な仕入れルートを模索している実
態がうかがえた（なお後日確認し
たところ、瑞穂商事のＣＡＳＩＯ
取り扱いは大阪の西部営業本部に
限られるとのことだった）。
また舶来ブランドを扱う店舗か
らは「メーカーのやり方はもっと

ドラスティック。急に方針が変わ
り、いつ梯子を外されるか分から
ない」と、一方的な取引条件変更
に対する不安も語られた。
組合員の高齢化や後継者不足に
加え、流通構造の変化という大き
なうねりの中で、地域の時計小売
店は厳しい舵取りを迫られてい
る。情報交換の場としての組合の
重要性は増す一方、その運営は困
難を極める。今回の会議は、各組
合が生き残りをかけて連携し、新
たな活路を見出す必要性を強く印
象付けるものとなった。

黒澤理事長「７０周年に向け連携強化」
ＡＪＯＣ、新体制が始動

変化する流通に危機感、組合の役割を問う
近畿ブロック会議　大阪で８役員が意見を交換

大阪で開催された近畿ブロック会議

ＡＪＯＣ新役員

挨拶する
黒澤新理事長
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中 部 時 眼 宝 飾 新 聞
（5）

２０２５年８月号

t h e  c h u b u  j i g a n h o s h o k u  p r e s s

（一社）日本ジュエリー協会
（ＪＪＡ）は、２０２４年度におけ
るお客様相談室の相談概要を発表
した。総件数は１５８件（前年＋
７件）で、特にジュエリー表示に
関する相談が３７件（全体の２３.
４％）と大幅に増加し、業界に警
鐘を鳴らしている。
相談内容の中心は、原産国表示
や貴金属の品位刻印、販売証明書
の記載不備。例えば、
●「ニッケルフリー＝安全」と表
記した広告に対する問い合わせ
●合成ダイヤモンドを「ダイヤモ
ンド」と表示した販売証明書に関
する照会など、景品表示法やガイ

ドライン違反のリスクを孕むケー
スが報告されている。
さらに、行政・検査機関からの
問い合わせは全体の７％（前年２
％）に増加。監視の目が厳しさを
増していることを示している。

ＳＮＳを通じた加工依頼での納
期トラブルや、購入品が「思って
いたものと違う」「本物か確認し
たい」といった相談も依然発生。
小売業者にとっては、ＥＣ対応や
ＳＮＳマーケティングにおける適
正表示の重要性が高まっている。
２０２４年の景品表示法改正に

より罰則は強化され、表示違反は
ブランド信用失墜に直結する。Ｊ

ＪＡは、会員企業に対して「正確
な表示と接客時の説明で、消費者

の信頼を守ることが不可欠」と呼
びかけている。

新製品情報 ※表記価格は消費税込メーカー希望小売価格

ザ・シチズン  30周年記念限定
叢雲染和紙文字板モデル
発売：８月７日　価格：４８４，０００円

ブランド誕生３０周年を
記念する特定店限定モ
デル。土佐和紙を用い
た文字板は、伝統技法
「叢雲絞り染め」で藍に
染められ、雲のような
濃淡が生む幻想的
な表情が魅力。同じ
模様は二つとない。
ケースにはデュラテ
クトＤＬＣを施したス
ーパーチタニウム™を
採用し、バンドはＬＷＧ
認証ワニ革。年差±５秒
の光発電エコ・ドライブ
に加え、パーペチュアル
カレンダーや針自動補
正機能などを搭載。世
界限定３００本。

クレドールゴールドフェザー
トゥールビヨン限定モデル
発売：１０月２４日　価格：２５，３００，０００円

漆芸と彫金を駆使した
工芸美と、精緻な機械
式技術を融合した限
定モデル。ダイヤルに
は加賀蒔絵、切金、螺
鈿を組み合わせ、トゥ
ールビヨンキャリッジ
を中心に鳥が飛翔
する情景を表現。
裏面にも彫金と漆
芸を施し、力強い羽
の造形を描く。厚さ３．
９８ｍｍのキャリバー６８
５０を搭載し、約６０時
間のパワーリザーブを
確保。プラチナ９５０製
ケースを採用し、世界
限定１０本。

シチズン時計セイコーウオッチ

ザ・シチズン  30周年記念限定
藍染和紙文字板モデル
発売：７月１０日　価格：４６２，０００円

誕生３０周年を記念した
限定モデル。日本の伝統
色「勝色（かちいろ）」に
染め上げた土佐和紙を
文字板に採用し、天然
灰汁発酵建てによる手
染めならではの深みと
光の変化で表情を
変える藍の美しさが
魅力。ケースとバン
ドは軽量で耐傷性に
優れたスーパーチタ
ニウム™を使用。年差±
５秒の高精度エコ・ドライ
ブムーブメントを搭載し、
パーペチュアルカレンダ
ーや針自動補正機能な
ども備える、技術と伝統
美が融合した特別仕様。

１．最新の表示ガイドラインを遵守
●「ジュエリーおよび貴金属製品の素材等の表示規定」や、景品表示法改正内容を従業員に周知。
●原産国、品位刻印、合成石の明示など、書面・Ｗｅｂ双方での正確な表示を徹底。

２．販売証明書・鑑別書の記載チェック体制
●合成ダイヤや処理石の表示は特に注意。証明書と商品の同一性確認を社内でルール化。

３．クレーム対応力の強化
●ＪＪＡ発行「お客様クレーム対応マニュアル」を活用。
●店頭・オンライン問わず、トラブル時の初期対応スピードを重視。

表示トラブル急増、景品表示法改正でリスク拡大
ＪＪＡお客様相談室、小売現場で求められる３つの対策

小売店に求められる３つの対応策

ネット取引の相談は減少も
油断禁物

ネット取引の相談は減少も
油断禁物
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純正ベルトのお取り扱いもございます。
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２０２５年８月号

t h e  c h u b u  j i g a n h o s h o k u  p r e s s

全国的に小売組織の解散や活動
縮小が相次ぐ中、愛知県と岐阜県
の眼鏡小売組合は今なお活発な活
動を続けている。この対照的な状
況を踏まえ、中部時眼宝飾新聞は
両県の組合理事長を招き、特別対
談を企画した。
愛知県眼鏡小売商協同組合の成

田光宏理事長（成田眼鏡店：刈谷
市）と、岐阜県眼鏡商業協同組合
の宇佐見潤理事長（ウカイメガ
ネ：岐阜市）。これまで接点はあ
ったものの、直接顔を合わせるの
は今回が初めてとなる両者。対談
の席に着いた両者は、組合の現
状、眼科との連携、そして業界の
未来について率直に語り合った。
個店では成し得ない価値をいかに
生み出し、次代へ繋いでいくの
か。両理事長の言葉から、地域ネ
ットワークの真価と未来へのヒン
トを探る。（聞き手：本紙内堀）

内堀：本日はお集まりいただきあ
りがとうございます。まずはお二
人の自己紹介と、組合に関わるき
っかけからお聞かせください。
成田：愛知県で理事長を務めてお
ります、成田です。２２年間とい
う長きにわたり組合を牽引された
平岩幸一前理事長の後を受け、大
役を仰せつかりました。組合との
関わりは、父が理事をしていた関
係で、修行を終えて実家に戻った
２６歳の頃、代わりに理事会へ出
席したのが始まりです。
宇佐見：岐阜県で理事長をしてお
ります、宇佐見です。私も父が組

合設立に関わって以来、当り前の
ように組合への参加が日々の業務
の中にあり、やがて理事長の役目
を引き継ぎました。早いもので、
もう３期７年ほどになります。
内堀：両県とも活発な活動を続け
られていますが、その特徴と維持
できている要因は何だとお考えで
すか？
宇佐見：岐阜県では「共同仕入
れ」「広告」「教育」「社会貢献」
の４本柱を掲げ、岐阜県知事認定
眼鏡士、岐阜県眼科医会指定制度
のもとで活動しています。特に教
育事業には力を入れており、「店

を休んでも参加する価値のある講
習会」をモットーに、役員一同が
全力で講師選定にあたっていま
す。
成田：愛知県は平岩さん、津田
（節　）さんら、これまで求心力
のあるリーダーが活動を牽引して
きたことが大きいですね。現在は
愛知県眼科医会から推奨店として
のお墨付きをいただき、その信頼
を基盤に活動しています。今後
は、当たり前ですが「個店では出
来ないこと、団体だから行えるメ
リット」をさらに発揮していく必
要があります。

宇佐見：成田理事長がおっしゃる
ように、リーダーの存在は大き
い。この地域には、メガネの和光
の清水史郎さん、元玉水屋の津田
節　さん、賞月堂の木方清一郎さ
ん、伸一郎社長といった、業界を
牽引されてきたカリスマ的な経営
者がいらっしゃいます。彼らの姿
勢が、東海地区における組合活動
を豊かにしてきました。また、キ
クチ眼鏡専門学校の教育水準の高
さも、地域全体の技術力と意識の
向上に大きく貢献していると感じ
ます。

内堀：業界の長年のテーマである
眼科との連携について、両県の取
り組みはいかがでしょうか。
宇佐見：岐阜では、眼科に患者さ
んを紹介する際、必ず手紙を書い
ています。口頭での紹介は「眼鏡
屋で白内障と言われた」といった
誤解やトラブルを生みやすい。し
かし、視力が出にくいなどの所見
をきちんと書面で伝えれば、先生
方も邪険にはしません。私たちは
眼科医に対するリスペストを持
ち、専門外のことには踏み込まな
い。この線引きが大切です。

成田：非常によく分かります。
我々も「眼科の領域を侵す」ので
はなく、あくまで眼鏡作製の専門
家として、お客様が適切な医療を
受けられるように橋渡しをするべ
きです。そのためには、眼鏡店側
がもっと勉強しなくてはなりませ

ん。馴れ合いや「ズブズブの関
係」ではなく、互いの専門性を尊
重し、一線を引いた協力関係を築
くことが理想です。
宇佐見：ええ。例えば、眼科の先
生方は、眼鏡店が白内障の疑いで
患者さんを紹介してきても、その
意図を理解してくださっていま
す。こちらも「ギブアンドテイ
ク」の精神で、先生方から患者さ
んを紹介していただくことも多
い。信頼関係があれば、建設的な
連携が可能です。
成田：その信頼関係を築くために
も、我々眼鏡店が基本的な医学知
識や病気の兆候を学び、「怪しい
と思ったらすぐに専門医へ」とい
う判断ができるセンスを磨くこと
が不可欠ですね。

内堀：コロナ禍以降、市場も大き
く変化しました。特に価格競争の
中で、地域小売店が生き残るため
の戦略についてどうお考えです
か。

【 特別対談企画 】
愛知・岐阜眼鏡小売組合理事長、初の顔合わせ座談会

組合の未来を語る
地域ネットワークの価値と

次代へのバトン
愛知県眼鏡小売商協同組合

成田光宏 理事長
（成田眼鏡店 : 刈谷市）

岐阜県眼鏡商業協同組合

宇佐見潤 理事長
（ウカイメガネ: 岐阜市）

理想と現実の狭間で―眼科医との連携をどう築くか

成田：安売り店でも単価が上がっ
ており、単純な価格勝負の時代は
終わりつつあると感じます。これ
からは、技術力や人間力といった
「付加価値」でいかに差をつける

組合活動の現状と、活動を維持できる要因

コロナ禍を経て見えた、地域小売店の生きる道
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２０２５年８月号

t h e  c h u b u  j i g a n h o s h o k u  p r e s s

眼鏡小売業界における信頼と安
心の可視化に向け、新たな一歩が
踏み出された。（一社）日本メガ
ネ協会（日メ協）と（公社）日本
眼科医会（日眼医）が共同で推進
する「推奨眼鏡店制度」の実証試
験が２０２５年５月から６月にか
けて千葉県と佐賀県で行われ、そ
の成果を踏まえて、８月から日メ
協公式サイト「かけごこち」での
「推奨眼鏡店」表示が開始され
る。
同制度は、眼科専門医の推薦を
受けた小売店を「推奨店」として
認定し、日眼医のホームページか
らもリンク可能な一覧リストに掲
載することで、消費者に信頼性の
高い店舗情報を提供するもの。実
証試験では、オンライン申請フォ
ームを介して、推薦医・各都道府

県眼科医会・日メ協・日眼医が段
階的に承認する仕組みが検証さ
れ、運用に大きな問題はなく「予
想以上の成果が得られた」と両団
体は評価している。
現在までに２２道府県の眼科医
会が導入意向を表明しており、順
次対象地域が拡大される見通し
だ。推奨眼鏡店として認定される
には、日メ協の小売店会員である
こと、眼鏡作製技能士の在籍と継
続的なリカレント教育の受講、そ
して近隣の眼科専門医による推薦
が必要とされる。
特に重視されているのが、眼科
との連携に関する誓約内容であ
る。これは、幼児や学童、高齢者
への適切な眼科紹介や処方箋に基
づく眼鏡作製を行うといった倫理
的・専門的対応を含んでおり、一

般的な小売サービスの枠を超えた
医療連携体制の構築が期待されて
いる。
実証試験の過程では、会員への
制度周知不足や入力不備といった
課題も浮き彫りとなったが、日メ
協では今後、具体的な対策を講じ
る方針を示している。
「推奨眼鏡店制度」は、眼鏡の
品質や接客技術の標準化にとどま
らず、消費者の“安心”に寄与す
る制度として注目される。認定さ
れた店舗には、協会サイトでの表
示だけでなく、都道府県別リスト
の整備、日眼医との情報リンクな
ど、さまざまな形での支援が用意
されている。
業界にとっては、単なる認定制
度ではなく、“医療との共創”と
いう新たな価値を生み出す機会と
なるだろう。今後の展開に注目し
たい。

（一社）日本メガネ協会（日メ
協）は、眼鏡作製技能士向けリカ
レント教育講座『眼鏡作製技能士
が知っておくべきアイフレイル』
の第２弾を７月２５日より公開し
た。今回のテーマは「アイフレイ
ルを視覚障害に至らせない」。視
聴は無料で、会員専用サイトの
「リカレント教育」メニューから
受講できる。
講師を務めるのは、日本眼科医
会副会長でかとう眼科医院（宮城
県）院長の加藤圭一先生。講座で
は、アイフレイルの放置がもたら
す視覚障害のリスクを解説し、早

期発見と適切な対応の重要性を訴
える。見え方を改善することで社
会参加や認知症予防、転倒防止に
つながること、さらに
「眼鏡を作りたい」と
いう来店が疾患発見の
チャンスになる点を強
調する。
特に、眼鏡作製技能
士に求められる役割に
も踏み込み、国家検定
資格「眼鏡作製技能
士」の学科試験で扱わ
れる「企業倫理とコン
プライアンス」の４項

目遵守と関連疾患の知識について
も触れる内容となっている。
受講時間は約１９分。講座終了
後には確認テストがあり、合格で
リカレント教育ポイントが１ポイ
ント付与される。

未来へのメッセージ―誇りを持てる「眼鏡士」であるために

か。そして、その価値をＳＮＳな
どを活用して発信し、お客様に伝
える努力が不可欠です。
宇佐見：「見せかけだけの掛け心
地」ではなく、本物の技術が問わ
れますね。まるで地域で愛される
食堂のように、お客様一人ひとり
の細かなニーズに応え、その人の
生活に寄り添う姿勢が重要です。
迷ったら「顧客ファースト」。こ
れが全ての基本です。
成田：そのためには、やはり「学
び」が重要になります。白内障術
後の度数変化一つとっても、角膜

乱視やレンズの種類で結果は大き
く異なる。こうした専門知識を組
合の講習会などで共有し、全体の
レベルを引き上げていくことが、
地域全体の眼鏡店の価値を高める
ことに繋がります。
宇佐見：メーカーや卸から提供さ
れる情報だけでなく、我々小売側
が主体的にユーザーのニーズを吸
い上げ、商品企画にまで関わって
いくような姿勢も必要でしょう。
例えば、遠近両用レンズの評価追
跡などは、組合だからこそできる
協力だと思います。

内堀：最後に、今後のビジョンと
若手経営者へのメッセージをお願
いします。
宇佐見：岐阜県では３年前に「組
合将来ビジョン」を策定しまし
た。岐阜県眼科医会、岐阜大学教
授、視能訓練士会、岐阜県盲学校
の先生方など、多方面の方々と１
年かけて議論し、これからの組合
の在り方を定めました。その根底
にあるのは、我々が単なる「物売
り」ではなく、専門家「眼鏡士」
としてリスペクトされる存在にな
ることです。
成田：全く同感です。眼鏡は物販

に分類されていますが、我々が扱
っているのは「医療用具」である
という自覚と責任を持たねばなり
ません。そして、その責任に見合
った報酬が得られる、魅力ある職
業にしていくことが我々の使命で
す。若手には、この仕事の社会的
意義と誇りを持ち、常に自己研鑽
を続けてほしいと願っています。
内堀：組合活動が、そのための学
びと交流のプラットフォームであ
り続けることが重要ですね。本日
は貴重なお話をありがとうござい
ました。

初めての対面とは思えぬほど、
両理事長の議論はすぐに熱を帯
び、多くの点で共通認識が見られ
た。特に「顧客ファースト」「学
びの重要性」「専門家としての誇
り」というキーワードは、組合活
動の根幹をなす理念として一貫し
ていた。全国で組合の灯が消えゆ
く中、愛知と岐阜の取り組みは、
地域ネットワークが持つ「個店を

超えた価値」を改めて示してい
る。眼科との理想的な連携、若手
育成のための体系的な教育、そし
て何より業界の未来を真摯に憂
い、行動するリーダーの存在。こ
の対談が、全国の業界関係者にと
って、自らの足元を見つめ直し、
未来への一歩を踏み出すきっかけ
となることを期待したい。

編  集  後  記

「推奨眼鏡店」表示、８月より全国展開へ
日メ協×日眼医が実証試験を経て本格運用へ

新講座「アイフレイル対策」公開へ
日メ協、リカレント教育第２弾



・創業60年を超える歴史を持つ専門店グループ。
・お客様の求める価値ある商品企画開発、商品提案。
・お客様の感動をプロデュースする催事企画、共同販促。
・公開経営方針に基づく効率経営指導とリテールサポート。
・各分野の専門講師を招いての全体会議 。
・大変革期を勝ち抜く経営戦略戦術の研究。

専門店が抱える様々な問題を共に解決します。
会員の繁栄発展が私達の使命です。
〒110-0015　東京都台東区東上野1-26-2 オーラムビル3F
TEL．0120-979-495（03-5812-0811）  FAX．03-5812-0818
http://www.jewelersjapan.co.jp/

主 な 事 業
活動の特色

新　会　員
入 会 募 集

株式会社  ジュエラーズジャパン
全国250店舗の【宝石・時計・眼鏡】の専門店が加盟するボランタリーチェーンです。

宝石・時計・眼鏡の小売店の明日を考える
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今年３月２８日にＳＮＳで発信
された眼科医・栗原大智氏（Ｘ
名：ドクターＫ＠眼科医パパ）の
投稿が、７月のネットニュースで
「子どもへのブルーライトカット
眼鏡の使用は悪い影響を与える可
能性がある」として注目を集め
た。
一方、７月３日に東海光学と北
海道大学の共同研究による「短波
長光カットグラスのメラトニン分
泌への影響」が発表され、関連議
論が新たな展開を見せた。
偶然のタイミングながら、こう
した動きはブルーライトカット眼
鏡の有効性と対象見直しを業界に
迫っている。
栗原氏の投稿は、日本眼科医会
など６団体が２０２１年４月２７
日に公表した「小児のブルーライ
トカット眼鏡装用に対する慎重意
見」を引用。意見書では、「小児
に推奨する根拠がなく、発育に悪
影響を及ぼす可能性がある」と警
告。特に近視進行リスクや自然光
不足による健康影響が指摘されて
いる。栗原氏は「普通のレンズで
十分」と強調し、Ｘ上での反響
（例：「メガネ屋に情報が伝わっ
ていない」）から、眼鏡店員が誤
った情報を提供するリスクが浮き
彫りとなった。

２０２１年のＡｍｅｒｉｃａｎ　Ａ
ｃａｄｅｍｙ　ｏｆ　Ｏｐｈｔｈａｌｍ
ｏｌｏｇｙの報告でも、ブルーラ
イトが子供の目に明確な害を与え
ないことを支持しており、マーケ
ティング主導の過剰な推奨に警鐘
を鳴らす声が強まっている。
この動きは、眼鏡店にとって在
庫管理や顧客対応の見直しを迫
る。ブルーライトカットレンズを
子供に勧めていた場合、返品やク
レームのリスクが高まる可能性が
ある。眼鏡店員は、２０２１年眼
科医会の資料（https://www.
gankaikai.or.jp/info/2021041
4_bluelight.pdf）を参照し、根
拠に基づいたアドバイスを提供す
ることが急務だ。
一方、東海光学のプレスリリー
スは、北海道大学との共同研究
で、５００ｎｍ以下の短波長光を
遮断するオレンジ色のブルーライ
トカットグラスが、高照度（約２
,０００ルクス）下でもメラトニン
分泌の抑制を緩和することを確
認。７名の健康成人対象の実験で
は、夜間（午後８時～午前１時）
の唾液中メラトニン濃度が低照度
と同等に維持され、睡眠障害や生
体リズムの乱れ予防に期待されて
いる（Ｔｏｈｏｋｕ　Ｊｏｕｒｎａｌ
　ｏｆ　Ｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌ　Ｍ

ｅｄｉｃｉｎｅ、ＤＯＩ：１０.１６２
０／ｔｊｅｍ.２０２５.Ｊ０８６）。
現代の夜間照明やデジタル機器使
用環境において、大人の睡眠健康
を支える新たな選択肢となる。
眼鏡業界にとっては商品開発の
好機であり、夜間特化型のブルー
ライトカットレンズ（光透過率５

１％、約１,０００ルクス）を打ち
出し、睡眠改善を訴求すれば市場
ニーズに応えられる。特に長時間
のデスクワークや夜型生活者がタ
ーゲットとなり、差別化が期待で
きる。ただし、子供への使用を除
外する表示や説明が必須で、誤解
を防ぐ啓蒙が求められる。

両者の情報から、眼鏡関係者は
以下を考慮すべきだ。

第一に、子供へのブルーライト
カットレンズ販売を控え、代替と
して使用時間管理や自然光露出の
推奨を行う。第二に、大人向けに
は夜間使用に特化した製品を開
発・提案し、科学的根拠を強調し
た販売戦略を構築する。第三に、
顧客教育を強化し、２０２１年眼
科医会の意見や最新研究に基づ
き、誤情報の是正を図る。

（一社）日本ジュエリー協会
（ＪＪＡ）は、ダイヤモンドエン
ゲージリングの認知と価値を広げ
る取り組みの一環として、過日決
定したキャッチコピーに続き、こ
のたびシンボリックなアイコンを
制作した。
キャッチコピーは「カタチにし
たっていいじゃない、愛だっ
て。」。プロポーズや婚約といっ

た人生の節目を彩るエンゲージリ
ングの価値を伝えるため、本年１
月１５日から４月３０日まで一般
公募を実施し、２,９８３件の応募
の中から選定された。
審査には、ＪＪＡブライダルダ
イヤモンド分科会委員に加え、Ｚ
世代男女２０名、ジュエリーアン
バサダーであるアンミカ氏が特別
審査員として参加。厳正な選考を

ブルーライトカット眼鏡、夜間装用に科学的根拠
昼間の常用は慎重に──専門家が指摘する使い分けの重要性

業界への提言

キャッチコピーとアイコンで魅力を訴求
ＪＪＡ、ダイヤモンドエンゲージリングの新たな象徴

経て、応募者の大鳥雄介氏の本キ
ャッチコピーが採用された。
採用者には、「素敵なジュエリ
ー詰め合わせボックス」が贈呈さ
れた。賞品にはＫ１８パールピア
スやＰｔダイヤモンドネックレス
など、協賛各社から提供された多
彩なアイテムが含まれている。
今回新たに発表されたアイコン
は、キャッチコピーにハートモチ
ーフを組み合わせ、愛を視覚的に
象徴するデザインとなっている。
広告やＳＮＳ、店頭ＰＯＰなど、
さまざまなシーンでの活用を想定
している。
ＪＪＡでは「婚約リングの文化
を広めることで、業界全体の活性
化を図りたい」としており、今後
もプロモーションを積極的に展開
する方針だ。なお、決定したキャ
ッチコピーとアイコンは商標登録
出願中。


